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Pada Oktober 1887 pemerintah mengeluarkan putusan
melalui Surat Keputusan Menteri Penerangan Na.
180/A/Kep/Menpen/1987 tentang penayangan iklan ditelevisi
kemball halal dan selring dengan pertumbuhan ekonomi
nasional serta derap kemajuan ekonomi masyarakat itu
sendiri bisnis fotografi akan terus berkembzng dJdan akan

menijadi bagian tak terpisahkan dalam kehidupan mnmanusia

modern. QOleh karens itu ingin diteliti apakah terdapat
perbedaan elemen iklan vyang ditayvangkan di televisi
untuk produk film “"Fuji”, "Konica", dan "Kodak" di
Surabaya?

Dengan mengacu pada apa yang dikatakan oleh Rossiter
dan Larry Percy (1987, p. 209) bahwa terdapat enam tipe
elemen iklan vaitu: (1) Heard words and sound effects,
(Z2)Music; (3YS8een words; (4)Pictures ; (53 Color;
(8 )YMovement

Menurut Rhenald Kasali (1993, p. 79), tayangan
iklan vang +tampil dengan berbagai atribut aneh dan
memiliki elemen iklan yang berbeda dengan tayangan iklan
lainnva, dapat berhasil menarik perhatian pemirsa
melalui tata warna, kata-kata, musik, dan efek suara yang
tidak jarang terdengar cukup aneh di telinga normal.

Dari permasalahan yang ada maka dapat ditarik suatu

hipotesis yaitu: "Diduga terdapat perbedaan elemen 1iklan
vang ditayvangkan di televisil untuk produk film "Fuaji”,
"Konica", dan "Kodak"” di Surabaya”.

Jenis penelitian vyang digunakan adalah kaonklu=silf
deskriptif dan target populasi vyang diteliti adalah
pemirsa atau audience televisi swasta yaitu RCTI, SCTV,
ANTV, INDOSIAR, dan TPI di Surabaya serta karakteristik
populasinya vailtu: pemirsa berusia 17 tahun sampail dengan
50 tahun dan pemirsa yang pernah menonton tayangan iklan

di televisi untuk produk film “"Fuji”, “Konica", dan



"Kodak" sebanyak tiga kali atau lebih serta pemirsa dengan
pendidikan minimum 3MA dan sumber data vyang digunakan
adalah data primer.

Teknik vang digunakan dalam pengambilan sampel
adalah teknik non probability dengan tipe gquota sampling.
Metode ini digunakan karena tidak diketahuinya probabili-
tas <gampel vyang akan dipilih dan dipergunakannya quota
sampling karena elemen atau variasbel kontrol sudah diketa-
hui dan ujil statistik inferensial yvang digunakan dalam
penelitian ini adalah anova satu arah karena membandingkan
elemen-elemen iklan diantara beberapa produk film yang
berbeda.

Setelah dilakukan pengujian maka dapat dikemukakan
heberapa kesimpulan berdasarkan hasil perhitungan vyang
‘telah dilakuksan yaitu : untuk elemen iklan berdasarkan
semua sub variabel pada tayvangan iklan di telewvisi untuk
praoduk filwm Fuji, Konica, dan Kodak terdapat perbedaan.

Hal ini ditunjukkan oleh lebih besarnya F rasio terhadap

F tabel dengan aras signifikasnsi «a = 0,05, Dengan
demikian HO ditolak untuk aras signifikansi a = 0,05
berarti ada perbedaan semua sub variabel pada tayangan

iklan di televisi untuk produk film Fuji, EKonica, dan
Kodak.

Setelah beberapa kesimpulan yvang dikemukakan, maka

selanjutnyva dapat diberikan implikasi waitu: (1) GSecars
teoritis , tavangan iklan tampil dengan berbagai atribut
aneh serta desain tema vang unik sehingga memiliki

karakteristik tersendiri vyang dapat membedakan antara
iklan yang satu dengan yang lain serta mudah diingat oleh
pemirsa, hal ini disebabkan karena adanya perbedaan dalan
elemen - elemen tertentu yang ditonjolkan. {2y Secara
praktis, iklan memiliki karakteristik tersendiri vyang
membedakan antara iklan yvang satu dengan yvang lain. Hal
ini disebabkan karena adanyva perbedaan dalam elemen-
elemen tertentu vyang ditonjolkan.

Beberapa rekomendasi vyang dapat diberikan yaitu:



iklan vang ditayangkan di televisi sebaiknya dibuat
sedemikian rupsa, sederhana, mudah dipahami dan iain dari-
pada yang lain sehingga memiliki c¢iri tersendiri yang
mampu menarik minat pemirsa pada produk dan pesan  yang

disampaikan.

Surabava, 18 September 1888
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