
TRAKSI

Di dal-arn melakukan aktivi tas pemasaran, PT. Asuransi

,Jib/a Eka Life. surabaya kurang memperhatikan faktor-faktor

l-ain diluar faktor kependudukan yanq sebenarnya l-ebih

mendukung bagi calon konsumen untuk melakukan penganJciJ'an

keputusan dal-am menbeti  poJ.is asuransi j iwa PT. Asuransi

J iwa Eka L i fe .

Faktor-faktor Lain yang lebih mendukung calon konsumen

daLarn menbeli  pol is asuransi j  j 'wa adalah faktor

psi kografis /  1i fe-style serta faktor perseps.i  terhadap

bauran pemasaran dinana faktor ini lebih mendukung bagi

aparat pemasaran dalam mengidentj. fikas i calon konsumen yang

tepat bagi produk ini.

untuk nengetahuiOIeh karena i tu,

mengidenti  f i  kasi l i fe-style calon konsunen dan sekal iqus

mengretahui persepsinya terhadap bauran pemasaran adalah

dengan nengadakan penelitian terhadap motivasi-motivasi

dari  para konsumen yang saat ini /  sedang/pernah menjadi

pemegang pol is asuransi j iwa di PT. Asuransl .Jiwa Eka Life,

Surabaya sehingga dapat diketahui cir i-cir i  yang pal ing

mendekati bagi calon konsumen yang tepat bagi pemasaran

nroduk asuransi ini .
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