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ABSTRAKSI
Pada masa ini, seringkali nampak mobil sebagai produk
yang cenderunyg ditujukan untuk kalangan pria,
diiklankan dengan menggunakan figur kelompok
refrerensi untuk menarik minat kalangan wanita.
Strategi iklan vyang memanfaatkan figur kelompok

referensi  untuk menarik kaum wanita dalam usaha,
meluaskan segmen pasar tersebut perliu dikaji atau
diteliti efektivitasnya. Hal ini berkaitan dengan
keberadaan produk mobil, vyang secara tradisional
merupakan produk yang umum ditujukan pada kaum pria.
Berdasarkan ini penulis ingin mengetahuli apakah ada
perbedaan sikap terhadap penggunaan kelompok referensi
pada iklan produk mobil Suzuki Forea Esteem, di
wilayah kelurahan Kali Rungkut, kecamatan Rungkut,
Burabaya. Penelitian ini menggunakan angket dalam
metode pengumpulan datanya. Angket beserta lampiran
iklan yang ada dibagikan kepada 28 responden pria dan
28 responden wanita. Pemilihan subjek sampel tersebut
menggunakan teknik random sampling serta incidental
Sampling. Berdasarkan teknik analisis data analisis
kovarian satu kovariabel didapat p = 0,256 (p > 3S%).
Hasil penelitian yang dipercleh menunjukkan tidak ada
perbedaan sikap antara pria dan wanita terhadap
penggunaan kelompok referensi pada iklan produk mobil,
di wilayah kelurahan Kali Rungkut, kecamatan Rungkut,
Surabaya. Berdasarkan hasil penelitian ini, menunjuk-
kan bahwa penggunaan kelompok referensi pada iklan
dapat dimanfaatkan terutama sekali pada produk vyang
mana selama ini cenderung digunakan oleh kaum pria
namun  produsen ingin meluaskan segmen pasarnya pada
kaum wanita pula.
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