
ABSTRAK

Dewasa ini berlembmg dcngnn p€sat hobi memelihaa ajing s€bagai sabb- at

manusia. Demikian pula bisnis pit ittop, Pd gooiling' Hinik hewan fu dag

products si4 beli seperti maknnrn kalengan unnrk anjing rumah mjin& d['' 
anjing peliharaan mcncakup berbagpi jenis dan ukr.ran. Khusus umuk anjing

ukuran besar &perlukan rumah anjing delrgan ukuran yang lebih besar dan kuat

karena sifat beberapa jenis anjing ukuran besar yang kuat datr agresif sehingga lebih

bersifat merusat daripada anjing ukuran kecil dan sedang.

Dd hasil p.ogoqid " dan pengolaban data didapat besarnya kebuohan

penilft ading unfuL 
-menpuayai 

rumah anjing siap pakai ymg krat dan awe!

ierrangkau s€rh mempunyai Oesain yang Uagx$. B€samya calon komum€Nr runah

anjing- ukuran bess ini juga dapat dilihat dengm besrnya pasar potensial yang

belum terpenuhi kebutubannYa-

Dari hasit pengumpulan dal pengolahan data dilalokan pencaian konsep

produk yang to*i A"op" keburuhan- konsumen, dan dilakukan beberapa uji untuk

meyakinkan- bahwa ptoar* terrebnt layak untuk dijual dan dipakai untnk anjing

ukuran besar kemudi an drbv^t Prolope produk sebagai model basil perancangan'

tjotukmeyakinkanbahwaprodukyangdiiancangblahsesuaidarisegidesatn
dan kmstnrksinya dengm keinginan maka didapatkm feedback 

-dan
kossumen dsri hasil wawatrcar& r""t ta"t a".l z0 % responden menyatakan bahwa

produk tersebtd sesuai dengan keinginan mereka dan 
- 
layak dibeli dan 

.30o/o
menyatakan bahwa produk tersebut memerh*an sedikit pefbaikar sebelun dijual.

Dilalnrkan pula perancangan strategi p€masaran untuk memasarkan produk

rurnah anjing tersebrn dengao ninggrmakan s{rategi bauran pernas{an (na*eting

mix).


