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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

segala rahmat dan anugerah yang diberikan-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi yang berjudul Pengaruh Iklan Televisi 

Terhadap Kesadaran Merek Partai Politik Gerakan Indonesia Raya 

Berdasarkan Persepsi Pemirsa Televisi di Surabaya. Skripsi ini disusun 

dalam rangka memenuhi syarat untuk mencapai derajat sarjana S-1 pada 

Fakultas Ekonomi Universitas Surabaya. 

Sejak awal telah disadarai bahwa dalam penelitian ini masih ada 

keterbatasan dan kekurangan, untuk itu diupayakan sebaik mungkin untuk 

meminimalkan kelemahan-kelemahan yang ditemui sepanjang proses 

penelitian ini. Dengan demikian, diharapkan kritik dan saran untuk 

memperbaiki dan menyempurnakan skripsi ini. 

Penyusunan skripsi ini dapat terselesaikan tentunya tidak terlepas 

dari bantuan berbagai pihak yang telah memberikan masukan, saran, 

nasehat dan dukungan dari awal hingga terselesaikannya skripsi ini. Untuk 

itu penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

1. Papa dan Mama yang selalu memberikan dukungan, perhatian dan kasih 

sayang. 
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2. Bapak Drs.ec. Sujoko Efferin, M.Com. (Hons), MA. (Econ), Ph.D 

selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Surabaya. 

3. Bapak Dr. Werner R. Murhadi, S.E. M.M selaku Ketua Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Surabaya. 

4. Bapak Johanes Jenu Widjaja T. S.E. M.M. CPM (Asia Pasific) selaku 

Dosen Pembimbing I yang telah banyak meluangkan waktu untuk 

memberikan nasehat, pengarahan, dukungan moril, serta tenaga dan 

pikiran untuk memberikan bimbingan serta masukan yang sangat 

berguna untuk menyelesaikan skripsi ini. 

5. Ibu Erna Andajani. S.T. M.M selaku Dosen Pembimbing II yang dengan 

penuh ketelitian dan kesabaran telah memberikan pengarahan, bantuan 

pemikiran, dan dukungan moril yang sangat berguna untuk 

menyelesaikan skripsi ini. 

6. Seluruh Dosen Fakultas Ekonomi Universitas Surabaya yang telah 

membimbing, baik secara formal maupun nonformal selama masa 

kuliah dan menyelesaikan skripsi ini. 

7. Bu Misri yang telah banyak membantu kelancaran pembuatan skripsi 

ini. 

8. Meme dan Titi yang telah banyak memberikan semangat dan dukungan. 

9. Pacarku, Evelyn Chandra yang telah banyak meluangkan waktu untuk 

menemani dalam melakukan penelitian dan selalu memberikan 

dukungan, semangat, saran, serta kritik yang membangun. 
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10. Semua teman-teman yang telah memberikan dukungan dan semangat. 

11. Seluruh staf perpustakaan Universitas Surabaya dan seluruh staf Tata 

Usaha Fakultas Ekonomi Universitas Surabaya, serta pihak-pihak lain 

yang telah membantu dalam menyelesaikan skripsi ini yang tidak dapat 

disebutkan satu-persatu. 

 Penulis menyadari sepenuhnya, bahwa masih ada kekurangan dalam 

penulisan skripsi ini, untuk itu penulis sangat menghargai segala pendapat 

dan kritik yang bersifat membangun demi pencapaian pada suatu 

kesempurnaan. 

 

 

Surabaya, Juli 2009 

 

                     Penulis 
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