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INTISARI 

Fashion innovativeness adalahsebuah rasa yang 
adapadadiriindividuterkaitdenganpassion 
dalamsejauhmanamengikutiperkembanganduniaatauitem fashion terbaru.Fashioin 
Innovativenessdidugadapatmempengaruhikonsepdiriatauself 
conceptseseorangkarenatiapindividumemilikikeinginaningindibedakandengankelomp
ok.Subjekpenelitianinimenggunakanmahasiswiangkatan 2011 dan 2012 
denganrentangusia 18-25tahunkarenapadatahapusiainiterjadi re-
evaluasimengenaikepercayaandansikapyang 
dianutsejakkecilsehinggaakanterbentuksebuahkepecayaanbaruseiring proses 
interaksidengan orang lain.Tahapusia 18-25 tahuninidisebutsebagaiemerging 
adulthood.Alasandipilihnyasubjekperempuankarenamenurutperan gender, 
perempuanlebihmemperhatikanpenampilan.Tujuanpenelitianiniadalahuntukmengetah
uihubunganantarafashion innovativenessdanself conceptpadaemerging 
adulthood.Pengambilan data dilakukankepadaangkatan 2011 dan 2012 dengantotal 
populasi 256 mahasiswi.Adapunteknik yang 
digunakandalampembagiankuisioneradalahproporsional accidental 
sampling.Berdasarkanhasil yang diperoleh, fashion innovativeness danself 
conceptmemilikinilaikorelasi (p = 0,371)dannilairyang diperolehadalah 
0,080.Hasiltersebutmenunjukantidakadakorelasiantarakeduavariabeltersebut.Faktorde
mografismenjadisalahsatupenyebabutamadalammenghambatfashion 
innovativeness.Keberagamansukudanbudaya di kotabesarseperti Surabaya 
telahmemberikankenyamanansertafasilitas yang 
lengkapkepadaperempuansehinggatidaklagimelakukaninovasidalamfashion.Saran 
yang bisadiberikankepadaperempuan yang memasukitahapemerging adulthoodagar 
bisaterusmemunculkansisikreatifdanmemunculkan ide berinovasi. 
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