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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh persepsi kemudahan, gaya hidup dan 

manfaat terhadap perilaku konsumsi mahasiswa yang menggunakan kartu debit dan uang 
elektronik di Universitas Surabaya. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 153 responden dengan menggunakan kuesioner 

untuk pengambilan data. Penelitan ini menggunakan Regresi linier berganda sebagai alat 
analisis untuk menguji adakah pengaruh antara variabel yang di uji serta dibantu dengan 

software SPSS 20.00 hasil penelitian ini menujukan bahwa persepsi kemudahan, gaya 

hidup dan manfaat memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumsi. 
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ABSTRACT 

This study was conducted to determine the effect of perceived ease, lifestyle and usefulness 
on the consumption behavior of students using debit cards and electronic money at the 

University of Surabaya. The sampling technique uses purposive sampling with a total 

sample of 153 respondents a questionnaire for data collection. This research uses using 

Multiple Linear Regression as an analytical tool to test whether there is influence between 
the variables tested and assisted with SPSS 20.00 software. The results of this study 

determine the effect of perceived ease, lifestyle and usefulness have a positive and 

significant impact on the consumption behavior of students. 
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