
ABSTRAKSI

Banyak strategi pemasaran yang dilakukan perusahaan untuk memnsarkan

produknya. Melalui event yang digabungkan dengan promosi nkan mendekatkan

hubungan perusahaan dengan konsumen. Perusahaan lebih memilih markcting

event alar below the line activities (BTL). Aktivitas BTL sepefti laurching

pro&n, gthering pemterar- roadslau dan sebagainya. Penyelenggaraan sebuah

evenf penrsahaan akan dikelola oleh event organizer. Dalam mengelola evezl

dibutuhkan wbrah event nsnagemenl Redline Production *lala event

organizer mengelola event dalalm penyelenggaraan brand laurching l0.{illm

Inovesi drn Gelr llinner PT Eternit Grcsik Konsep yang diangkat adalah

Multimedia daln Entertainment dengan tema Traditional Futuristic. Dalam

mendesain *bvah event membuttrhkan 6 elemen, yaitu developing the concept,

analyzing the concept, designing the event, logistic of the concept, stafing, event

planning. Perencanaan event dint;/rai pda saat pre event, even4 dan post event.

Sukses atau tidaknya sebuah evezl dapat dilihat melalui evaluasi.
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