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ABSTRAKSI 

 

 

Rumah Makan Bambu adalah sebuah rumah makan yang masih tergolong 

baru dan belum memiliki brand identity. Saat ini pemilik dari rumah makan ini 

ingin membuat perubahan dan ingin supaya Rumah Makan Bambu lebih dikenal 

di mata konsumen. Oleh karena itu Rumah Makan Bambu memerlukan identitas 

yang dapat menggambarkan citra yang ingin ditanamkan di benak konsumennya. 

Dalam proses perancangan ini teori-teori didapatkan dari buku dan website yang 

berisi definisi maupun penjelasan dari ilmu-ilmu yang digunakan sebagai dasar 

perancangan brand identity seperti logo, warna, tipografi, dll. Proses pembuatan 

brand identity ini akan melalui beberapa tahap yang dimulai dengan menganalisa 

data rumah makan dan kompetitornya. Hasil analisis tersebut kemudian diolah 

menjadi sebuah strategi desain yang konsisten dan menjadi sebuah konsep yang 

berbeda dari kompetitor. Kemudian akan dihasilkan thumbnail, tight tissue dan 

final desain berupa brand identity berupa logo, warna, tipografi dan tagline. 

Pembuatan brand identity Rumah Makan Bambu menggunakan software adobe 

illustrator CS6. Setelah proses desain selesai akan dilakukan implementasi ke 

berbagai media dan Graphic Standard Manual. Kemudianakan dilakukan uji coba 

dan evaluasi ke 10 orang target market, dari data uji coba dan evaluasi kemudian 

akan disimpulkan apakah brand identity telah sesuai dengan konsep Rumah 

Makan Bambu. Setelah semua proses dilakukan maka akan didapatkan brand 

identity yang dapat mendukung untuk memperkenalkan Rumah Makan Bambu 

kepada masyarakat. 
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