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perubahan minor bisa dilakukan sepanjang hal-hal minor tersebut bisa dikemas
sedemikian rupa sehingga memberikan kesan tentang sesuatu yang baru.

4. Sinergi yang baik antara fungsi pemasaran dan pengembangan produk sangat
dibutuhkan untuk dapat menumbuhkan citra positif pada setiap perubahan
sehingga selalu muncul kesan “baru” sebagai akibat perubahan yang
dilakukan. '
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