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ABSTRAK 

 
Praktik kerja lapangan ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan elemen bauran 

pemasaran pada divisi penjualan di PT Erindo Mandiri. Pelaksanaan magang pada tanggal 

7 Februari 2022 sampai dengan 29 April 2022 di kantor penjualan PT Erindo Mandiri yang 

beralamat di Jl. Arief Rahman Hakim 139, Surabaya. Metode penelitian yang dilakukan oleh 

penulis dalam melakukan penelitian meliputi studi lapangan yang meliputi wawancara dan 

pengamatan serta melakukan studi pustaka. Dari analisa dan pengamatan yang dilakukan 

dapat diketahui bahwa bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, saluran distribusi, 

dan promosi merupakan elemen penting yang harus diperhatikan oleh PT Erindo Mandiri 

agar dapat meningkatkan kualitas dan meningkatkan pelayanan mereka kepada konsumen. 
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ABSTRACT 

 
This internship program’s purpose is to find out how the implementation of marketing mix 

elements in the sales division at PT Erindo Mandiri. Implementation of the internship 

program starts from February 7, 2022, to April 29, 2022, at the sales office of PT Erindo 

Mandiri which is located at Jl. Arief Rahman Hakim 139, Surabaya. The research method 

carried out by the author is conducting research includes field studies which include 

interviews and observations as well as conducting literature studies. From the result of 

analysis and observations, it can be seen that the marketing mix consisting of products, 

prices, place, and promotions is an important element that must be considered by PT 

Erindo Mandiri to improve quality and improve their services to consumers. 
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