
ABSTRAK

Keberadaan produk-produk mainan yang beredar dan terdapat di pa-sar

tidak seluruhnya diminati dan dikonsumsi oleh segmen anak-anak KarEna terdaFr
produk-produk mainan tertentu yang diminati dan dikonsumsi oleh segrnen anak-amli
ini. Oleh karena itu penelitian ini hendak mengungkapkan mengenai minat terhadap
produk mainan dalam segmentasi pasar anak-anak ditinjau dari pengaruh media
televisi dan unsur pcndidikarl Salah satu alasan yang cukup menarik a.l-lah pcraEtr
media televisi, yang saat ini mernberikan pengaruh bagi seoratrg anak Ta1-angan @
media televisi (seperti film dan iklan) selalu mendapat perhatian rl-n respon dari
kalangan anak-anak. FIal ini dapat diketahui dari tayangan-tayangan di televisi rzne
menarik dan semakin banyak macamnya. Namun dari semua produk meinan r"ne
beredar tersebut tidak seluruhnya mengandung unsur pendidikarL ba-hkan r[qr
hiburan lebih banyak terkandung pada produk mainan ini.

Berdasarkan pada kenyataan tersebu maka jenis penelitian yane dilakut r
adzlah desbiptf kompratf, yaitu hendak membedakan dan membanding{ian tentang
minat dalam s€gmentasi pasar anak-anak terhadap produk mainan )ang tdak
ditayangkan dan yang ditayangkan pada media televisi (baik berupa film atau iklan r
Di samping itu juga diteliti mengenai mimt anak-anak terhadap produk mainan rzng
mengandung unsur pendidikan dan hiburan yang berdar di pasar saat ini- Mengeaai
responden dari penelitian ini lebih ditujukan kepada orang tua dari anak-anah rag
sebagian besar dijumpai pada sekolah taman kanak-kanak di wilayah Kota Surabara
dan lvlalang. Dan instrumen yang digunakan untuk mengumpulkan datL laitu dengm

- pengisian pertanyaan kuesioner. Sedangkan mengenai pengujian yang dtguulan
sebagai dasar penelitian ini, yaitu digunakan uji normalitas untuk mengetahui nsmal
tidaknya data tersebut dan uji T unruk mengetahui perbedaan sena tingkat keminat n

dari segrnen anak-anak terhadap produk mainan tersebtn

Dan dari hasil penelitian yang hrdasarkan pada analisa den lrngolaha
data" diperoleh kesimpulan bahwa produk mainan png ditayangkan ala media

televisi diminati oleh anak-anak dibandingkan produk mainan yang tidat ditayangta
pada media televisi. Sedangkan produk mainan yang diayangkan berupa film dimirai
oleh anak-anak dibandingkan produk mainan dalam talangan iklan Dan wtuk pro&li
mainan yang mengandung unsur pendidikan tidak begitu diminati d-tnndingtan
dengan produk yang mengandung unsur hiburan tlal ini sesuai dengan pendapa
Hurlock yang menyatakan bahwa unsur pendidikan dan unsur hiburan &pt berjalan
selaras, dimana dalam suatu produk mainan kedua unsur tersebu harus terkandung di
dalamny4 barulah produk mainan tersebut dapat dimimti anak-anak.
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