ABSTRAK

Diamond Destiny Clothing adalah sebuah toko pakaian yang berada di Kota
Kuta, Bali. Produk yang dijual oleh Diamond Destiny Clothing adalah macam-
macam pakaian pria dan wanita seperti kaos, jaket, topi, celana. Target market dari
Diamond Destiny Clothing adalah kalangan remaja hingga dewasa, laki-laki dan
perempuan dengan rentang usia antara 17-30 tahun. Saat ini Diamond Destiny
Clothing telah memiliki toko fisik yang beralamat di Jalan Bakung Sari, Kuta.
Permasalah yang dimiliki Diamond Destiny adalah belum adanya brand identity
membuat konsumen tidak mengenal identitas brand dengan jelas. Dengan adanya
permasalahan tersebut Diamond Destiny Clothing membutuhkan brand identity
yang dapat mendukung brand dan keberadaan toko agar menjadi lebih dikenal oleh
konsumen dan memiliki identitas yang kuat di mata target marketnya. Dalam proses
perancangan ini, teori-teori didapatkan dari buku dan website yang berisi tentang
definisi maupun penjelasan dari ilmu-ilmu yang akan digunakan sebagai dasar
dalam perancangan brand identity contohnya seperti teori logo, warna, tipografi,
website, dsb. Tahap-tahap proses pembuatan brand identity ini yaitu menganalisis
data perusahaan dan competitor. Hasil dari analisis tersebut diolah menjadi sebuah
strategi desain yang konsisten dan membentuk sebuah konsep yang berbeda dari
kompetitor dan kemudian menghasilkan thumbnail, tight tissue, dan desain final
brand identity berupa logo, warna, dan tipografi. Setelah proses desain selesai
kemudian di implementasikan ke beberapa media pendukung yaitu Graphic
Standard Manual, Media Cetak dan Website. Setelah proses implementasi
kemudian dilakukan uji coba dan evaluasi ke beberapa responden dan designer
bahwa proses pembuatan brand identity ini telah sesuai dengan konsep dari brand.
Dari hasil data uji coba kemudian dapat disimpulkan bahwa brand identity ini
mudah diingat, informasi pada Graphic Standard Manual mudah dipahami oleh
desainer, dan website dapat menarik minat target market kepada brand dan juga
mudah digunakan maupun dipahami.
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