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ABSTRAKSI 
 

 
Abstrak- PT. BangunAnugerah Jaya adalahperusahaan yang bergerak di 
dalambidangkonstruksibangunandandesign interior. Perusahaan 
inibarusajadiresmikanpadatahun 2015 
meskipunsudahberpengalamandalambidangkonstruksi. 
Seiringdenganberkembangnyazaman, berbagaimacambangunanseperti hotel, 
apartemen, danrumahsangatdibutuhkandanramaidicari. Usaha dengancorporate 
identity yang baikdankonsistenakanmenimbulkanawarenessbagimasyarakat. 
Masyarakat yang telahawaredengan corporate identity 
cepatataulambatakanmengingat brand tersebut. Brand PT. BAJA 
masihbelumbanyakdiketahuimasyarakatkarenabrand yang 
tidakditerapkansecarakonsisten, makadariitumasyarakattidak aware dantandanya 
brand yang dibuatmasihbelumberhasil, makadariituperluadanya redesign 
corporate identity yang 
konsistendansesuaidenganidentitasperusahaanuntukterciptanya awareness 
darimasyarakat. Sebelummelakukanperancanganredesign corporate identity, 
terlebihdahuludilakukanpenelitiandanstudiliteraturberbagaiteori yang 
sekiranyarelevandanmampumendukunganalisa yang digunakan. Proses redesign 
corporate identity yang dilakukanuntuk PT. BAJA 
adalahdenganmelakukananalisa data perusahaan, danjugaanalisa competitor, 
setelahmenganalisaakandiketahuikebutuhan redesign corporate identity PT.BAJA, 
kemudianakandilakukanperancangan redesign corporate identity PT.BAJA yang 
dimulaidaripembuatansketsahinggahasilakhir yang 
dapatdiimplementasikankestationery, media cetakdanwebsite. 
Ujicobadilakukanmelaluiduatahapyaituverifikasidanvalidasi. 
Hasildarikeduaujicobamenunjukkanbahwadenganadanyaidentitas yang 
sesuaidengancitraperusahaan, perusahaandapatdikenalidanlebihmudahdiingatoleh 
target marketnyaserta redesign corporate identity 
inidapatmenimbulkansertamembangun awareness bagi target marketnya. 
Kata kunci:awareness, brand, corporate identity, design interior, konstruksi, 
redesign. 
 
 

 

 

 

 

 


