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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand awareness terhadap
purchase intention pada produk skincare Skintific di Indonesia. Dalam era digital
saat ini, brand awareness menjadi faktor penting yang mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen, terutama di industri kecantikan yang kompetitif.
Metodologi yang digunakan adalah survei kuantitatif dengan mengumpulkan data
dari 192 responden pengguna skincare Skintific yang tersebar di berbagai wilayah
di Indonesia. Data dianalisis menggunakan pendekatan Structural Equation
Modeling (SEM). Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand awareness
berpengaruh signifikan terhadap purchase intention, yang berarti semakin tinggi
tingkat kesadaran merek, semakin besar kemungkinan konsumen untuk
melakukan pembelian. Temuan ini menegaskan pentingnya strategi branding dan
promosi untuk meningkatkan kesadaran merek di pasar kosmetik Indonesia.
Penelitian ini memberikan kontribusi bagi pengelola merek Skintific dan pelaku
industri kecantikan dalam menyusun strategi pemasaran yang efektif untuk
meningkatkan daya saing dan volume penjualan. Mengenai pengaruh brand
awareness terhadap purchase intention pada skincare Skintific di Indonesia
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif yang signifikan. Artinya, semakin
tinggi tingkat brand awareness yang dimiliki Skintific di kalangan konsumen,
semakin besar konsumen untuk memutuskan melakukan pembelian produk
tersebut.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of brand awareness on purchase intention

for Skintific skincare products in Indonesia. In today's digital era, brand
awareness is an important factor influencing consumer purchasing decisions,
especially in the competitive beauty industry. The methodology used is a
quantitative survey by collecting data from 192 respondents who use Skintific
skincare products spread across various regions in Indonesia. The data approach
uses the Structural Equation Modeling (SEM) approach. The results of the study
indicate that brand awareness has a significant effect on purchase intention,
meaning that the higher the level of brand awareness, the more likely consumers
are to make a purchase. This finding emphasizes the importance of branding and
promotional strategies to increase brand awareness in the Indonesian cosmetics
market. This study contributes to Skintific brand managers and beauty industry
players in developing effective marketing strategies to increase competitiveness
and sales volume. Regarding the influence of brand awareness on purchase
intention for Skintific skincare products in Indonesia, it shows that there is a
significant positive influence. This means that the higher the level of brand
awareness that Skintific has among consumers, the more likely consumers are to
decide to purchase the product.
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